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Grote shoppingenquéte 2018
Het shopgedrag van de Belg in kaart gebracht



Shoppingenquéte

e 2.110 respondenten
e Bevraginginjuni 2018
o Uitgevoerd in zeven shopping centers

- Geografisch gespreid over Belgié

- Binnen- en buitenstedelijk
- Open en overdekte projecten
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Gemiddelde shoppende Belg is 41 jaar en 6 maanden
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Vrouwen gaan nog altijd iets vaker shoppen

HUGO M vrouwen ™ mannen
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Zeven op de tien shoppers gaat na het “winkelen” nooit online kopen

B Altijd ™ Regelmatig ™ Heelsoms & Nooit




Helft van de Belgen vindt beleving in shoppingcenters belangrijk
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Eén op drie Belgen gaat funshoppen
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Gespendeerde bedrag
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Shoppen doen we meestal met het gezin
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M Alleen ™ Met gezin/partner B Met vrienden
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Vooral bedienden en studenten
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Top 5 van shoppingbudget

M Kleding ™ Vrije tijd ™ Schoenen, juwelen & accessoires © Verzorging ™ Horeca
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Meer dan de helft van de Belgen gaat met de auto shoppen

B Met de auto ™ Met het openbaar vervoer HTevoet & Met de (brom)fiets
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